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Sprawozdanie dotyczqce wydatkow reprezentacyjnych, wydatkdw na ustugi prawne, ustugi marketingowe,
ustugi public relations i komunikacji spotecznej oraz na ustugi doradztwa zwigzanego z zarzqdzaniem
sporzqdzone za rok 2019

1. Wprowadzenie

Zarzad KGHM Polska MiedZz S.A. dziatajgc na podstawie § 34 pkt 3 Statutu Spotki
przedstawia sprawozdanie w zakresie wydatkow poniesionych w 2019 roku na reprezentacje,
ustugi marketingowe, public relations i komunikacji spotecznej, ustugi prawne oraz na ustugi
doradztwa zwigzanego z zarzadzaniem. Jako wydatki przyjeto sume naktadéw i kosztéw.

Niniejsze sprawozdanie jest sporzgdzone w tysigcach polskich ztotych. Wykazywane wydatki nie
zawierajg podatku naliczonego VAT, ktéry dotyczyt zakupu towardw, materiatow i ustug zwigzanych
z przedmiotowymi wydatkami.

2. Wydatki na ustugi public relations i komunikacji spotecznej

Wydatki w zakresie stosunkdéw miedzyludzkich tj. public relations oraz komunikacji spotecznej
w okresie 12 m-cy 2019 r. wyniosty 45 868 tys. zt w tym na dziatania sponsoringowe przeznaczono
33290 tys. zt. Prowadzona aktywno$¢ w tym obszarze przejawiata sie poprzez wspotprace
z klubami sportowymi, organizatorami wydarzen sportowych, kulturalnych oraz konferencji
naukowych. Spétka prowadzac dziatalnos¢ sponsoringowg miata na celu budowe wizerunku
mecenasa dbajgcego o rozwdj potrzeb spotecznosci lokalnych oraz ponadregionalnych.
Dziatalnos¢ Spétki w obszarze sponsoringu prowadzona byta w ramach regulacji okreslonych
w Polityce Sponsoringowej KGHM Polska Miedz S.A. i podlegata procedurze opiniowania przez
Komisje Sponsoringowa. Duze znaczenie w Spéice przywigzywano do realizacji projektéw
w ramach spotecznej odpowiedzialnosci biznesu takich jak Eko-Zdrowie, Wolontariat, Strefa
Innowacji. Wéroéd przedsiewzie¢ z zakresu public relations prowadzono réwniez dziatania
w obszarze komunikacji wewnetrznej, zewnetrznej oraz obstudze brandingowej sponsorowanych
wydarzen. Dziatania z zakresu komunikacji polegaty m.in. na wydawaniu czasopism, produkgji
programoéw na potrzeby telewizji wewnetrznej, sponsorowaniu artykutéw i audycji radiowo-
telewizyjnych w mediach zewnetrznych, informujgcych o profilu i dziatalnosci Spotki.

3. Wydatki na ustugi marketingowe

Na realizacje ustug marketingowych w 2019 r. Spo6tka przeznaczyta 1 956 tys. zt. Realizowane ustugi
dotyczyty organizacji spotkan promocyjnych dla klientéw, udziatu w targach branzowych, zakupow
materiatdw reklamowych oraz wsparcia dziatan handlowych. Dziatania promocyjne miaty na celu
rozwoj swiadomosci marki KGHM Polska MiedZ S.A. i umacnianie pozytywnego wizerunku Spofki
w otoczeniu.
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4. Wydatki na reprezentacje

W 2019 roku Spoétka wyasygnowata na wydatki zwigzane z reprezentacjg kwote 5 597 tys. zth.
Wydatki stuzyty budowie korzystnych wiezi Grupy KGHM Polska Miedz z otoczeniem w tym m.in.
finansowaniu uroczystosci zwigzanych z kultywowaniem tradycji gérniczo-hutniczych (3 620 tys. z})
oraz utrzymywaniu relacji biznesowych z kontrahentami (1 977) tys. zt.

5. Wydatki na ustugi prawne

Wydatki na ustugi prawne poniesione przez Spotke w 2019 r. wyniosty 7 693 tys. zt i zwigzane byty
ze Swiadczeniem na rzecz Spoétki zewnetrznego doradztwa prawnego w zakresie biezacej
dziatalnosci (operacyjnej, finansowej, kompleksowego doradztwa w projektach inwestycyjnych)
oraz prowadzeniem postepowan przed sgdami i innymi organami.

6. Wydatki na ustugi doradcze zwigzane z zarzagdzaniem

W 2019 r. wydatki poniesione przez Spotke na ustugi doradcze zwigzane z zarzagdzaniem wyniosty
2 105 tys. zt. Dotyczyty m.in. doradztwa w zakresie public relations oraz dziatalnosci w obszarze
energetycznym.

7. Podsumowanie
W ponizszej tabeli przedstawiono podsumowanie wydatkéw ujetych w sprawozdaniu.

Wykonanie Udziat

Wyszczegolnienie 2019 w przychodach ze sprzedazy

Wydatki na reprezentacje 5597 0,03%
Wydatki na ustugi marketingowe 1956 0,01%
Wydatki na ustugi public relations i komunikacji spotecznej w tym: 45 868 0,26%

sponsoring 33290 0,19%
Wydatki na ustugi prawne 7 693 0,04%
Wydatki ustugi doradcze zwigzane z zarzagdzaniem 2105 0,01%
Razem wydatki 63219 0,36%
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Niniejsze sprawozdanie sporzadzone za rok zakonczony dnia 31 grudnia 2019 roku obejmuje
5 stron.

Lubin, dnia 17 kwietnia 2020 roku

8. Podpisy
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