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Sprawozdanie ze stosowania Dobrych praktyk w zakresie prowadzenia sponsoringu sportu
przez spotki z udziatem Skarbu Paristwa sporzqgdzone za rok 2025

1. Wprowadzenie

KGHM Polska Miedz S.A. (dalej ,KGHM" lub ,Spétka”) stosuje wiekszo$¢ rekomendacji wskazanych
w ,Dobrych praktykach w zakresie prowadzenia sponsoringu sportu przez spotki z udziatem Skarbu
Panstwa” (dalej: ,Dobre Praktyki”), ktére zostaty opublikowane w kwietniu 2025 r., ze szczegblnym
uwzglednieniem rekomendacji ogélnych.

Cele oraz zasady realizacji dziatari CSR zostaty okreslone w ,,Polityce Spotecznej Odpowiedzialnosci
Biznesu (CSR) KGHM Polska Miedz S.A.” oraz w ,Polityce Sponsoringowej KGHM Polska Miedz S.A."
(dalej: ,Polityka Sponsoringowa"), zgodnie z punktem XllI rekomendacji szczegétowych Dobrych
Praktyk.

Zgodnie z Politykg Sponsoringowg, KGHM i spotki Grupy Kapitatowej KGHM prowadzg dziatania
sponsoringowe w sposéb transparentny, w oparciu o obowigzujgce prawo i w zgodzie
z wewnetrznymi procedurami, z zachowaniem zasad biznesu, w szczeg6lnosci z Kodeksem Etyki
Grupy Kapitatowej KGHM Polska MiedzZ S.A.

KGHM i spotki Grupy Kapitatowej KGHM nie prowadzg dziatan sponsoringowych:

1) promujacych dziatania agresywne;
2) promujgcych zachowania spotecznie nieakceptowalne;
3) zwigzanych z aktywnoscig polityczng, religijng, a takze dziatalnoscig zwigzkéw zawodowych.

2. Planowanie

Zgodnie z rekomendacjg ogo6lng Dobrych praktyk, aktywnos$¢ Spotki w obszarze sponsoringu
sportu opiera sie na diugofalowej polityce, aktualizowanej w trybie planowania rocznego budzetu,
ktory przedktadany jest do zatwierdzenia Radzie Nadzorczej KGHM Polska Miedz S.A. jako element
budzetu Spétki, w ramach wydatkéw na reprezentacje i reklame. Plany zawierajg réwniez
projektowany budzet na wybrane projekty, zgodnie z punktem | rekomendacji szczegdtowych
Dobrych Praktyk.

Spoétka planujac dziatania w ramach obszaru sponsoringu sportu dba, by realizowana byta
rekomendacja ogoélna wskazujgca cele sponsoringu sportu. Zgodnie z zaleceniem, KGHM:

1) wspiera sport profesjonalny;
2) wyszukuje talenty i wspiera mtodych sportowcow;
3) dba o popularyzacje sportu powszechnego i kultury fizycznej w Polsce.

3. Przejrzystos¢ wyboru

Aktywnos¢ Grupy Kapitatowej KGHM w zakresie dziatan sponsoringowych podlega regulacjom
zapisanym w Polityce Sponsoringowej i procedurze opiniowania przez powotang w tym celu
Komisje Sponsoringowa.

Komisja Sponsoringowa analizuje i ocenia oferty, ktére wptynety do Spétki, a nastepnie
wypracowuje rekomendacje o sponsorowaniu danego projektu. Jej decyzje kazdorazowo
dokumentowane sg w formie protokotu, ktory zatwierdza Prezes Zarzadu KGHM. Do protokotu
dotgczany jest formularz weryfikacji oferty oraz uzasadnienie. Oferty sponsoringowe wpisujgce sie
w Kierunek Wzmacniania Marki o wartosci min. 100 000 ztotych netto, ktére spetnity wymogi
okreslone w Formularzu Weryfikacji Oferty, poddawane s3 analizie obejmujacej prognoze
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efektywnosci  sponsoringu dokonywanej wewnetrznie przez komoérke merytoryczng
odpowiadajacg za realizacje dziatan sponsoringowych. W przypadku potencjalnej kontynuacji
wspotpracy sponsoringowej, wystarczajgcy jest raport z widocznosci marki stanowigcy element
rozliczajgcy poprzednig umowe.

Komisja Sponsoringowa wyraza réwniez zgode na wydatki na sponsoring spétek Grupy Kapitatowej
KGHM, co zapewnia sprawng koordynacje i transparentnos¢ wydatkéw na sponsoring w Grupie
Kapitatowe;j.

4. Przestrzeganie zasad

Zgodnie z rekomendacjami ogoélnymi Dobrych Praktyk, KGHM nie zawiera uméw sponsoringu
z podmiotami, ktére nie przestrzegajg zasad fair play, atakze z podmiotami i zawodnikami
niereagujacymi na zachowania przemocowe motywowane uprzedzeniami lub dyskryminacyjne,
a takze z zawodnikami karanymi dyscyplinarnie (za doping w sporcie) w wymiarze jednostkowym
wiekszym niz 24 miesigce lub wiecej niz raz, bez wzgledu na jej jednostkowy wymiar.

Spotka nie promuje zwigzku sportowego, ligi zawodowej, klubu sportowego, sportowca
indywidualnego, jezeli jego sponsorem lub partnerem jest inna spétka z udziatem Skarbu Panstwa
badz podmiot prowadzacy dziatalno$¢ konkurencyjna, chyba ze sytuacja taka nie wptywa
negatywnie na stan rzeczywistych i wymiernych korzysci wynikajgcych ze sponsorowania.

Zgodnie z punktem VIl rekomendacji szczegdtowych Dobrych Praktyk, negocjacje poprzedzajace
zawarcie umowy o0 sponsoring sportowy, odbywajg sie bezposrednio miedzy KGHM,
a potencjalnym podmiotem sponsorowanym, bez udziatu podmiotéw trzecich. Spétka nie zawiera
umow z posrednikami czy doradcami podmiotu sponsorowanego.

Zgodnie z punktem | rekomendacji szczegdtowych Dobrych Praktyk, umowy sponsoringowe
obowigzujg przez okres nie dtuzszy niz 3 lata i zawierajg klauzule zobowigzujgce podmioty
sponsorowane do okresowego raportowania. Przy realizacji projektow sponsoringowych
wieloletnich, finansowanie wyptacane jest etapowo po kazdorazowej weryfikacji wywigzywania sie
z postanowienn umowy przez podmiot sponsorowany.

Zawarcie umowy sponsoringowej o wartosci powyzej 500 000 zt wymaga wyrazenia kazdorazowo
zgody przez Zarzad Spotki i Rade Nadzorczg KGHM Polska Miedz S.A.

KGHM aktualizuje na biezaco wykaz uméw z obszaru sponsoringu sportu na stronie internetowe;.
Wykaz umow z obszaru sponsoringu sportu zawartych w roku 2025 jest dostepny pod linkiem:

https://kghm.com/sites/default/files/KGHM-Polska-Miedz-umowy-sponsoring-sportu-2025.pdf

5. Balans miedzy sportem zawodowym, a aktywizacjg dzieci i mtodziezy oraz sportem
lokalnym

Polityka sponsoringowa gwarantuje zachowanie réwnowagi pomiedzy wspieraniem
profesjonalnego sportu, a sportem dzieci i miodziezy oraz sportem lokalnym, zgodnie
z zaleceniami rekomendacji ogélnych Dobrych Praktyk.

W 2025 roku spétka byta np. sponsorem tytularnym druzyny ekstraklasy - KGHM Zagtebie Lubin
oraz druzyny z najwyzej ligi pitki recznej kobiet - KGHM MKS Zagtebie Lubin. Kontynuowata réwniez
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wieloletnia wspétprace ze Stowarzyszeniem Bieg Piastow, bedac sponsorem trzech
najwazniejszych wydarzen na Polanie Jakuszyckiej - Zimowego, Letniego i Rowerowego Biegu
Piastow. Jednoczes$nie dbajac o promocje zdrowego stylu zycia wsréd dzieci i mtodziezy poprzez
sponsorowanie Akademii Pitkarskiej. Z kolei wsparcie dla matych lokalnych klubéw i wydarzen
biegowych czy rowerowych umozliwiato podtrzymywanie dobrych relacji i pozycji KGHM jako
.Dobrego Sasiada”.

6. Program ,Mistrzynie Sportu KGHM"

KGHM jako firmie spotecznie odpowiedzialnej, szczegdlnie zalezy na promowaniu sportowych
talentéw. W 2025 roku Spoétka uruchomita pilotazowg edycje programu ,Mistrzynie Sportu KGHM".
Celem programu jest wzmocnienie pozycji kobiet w polskim sporcie, promowanie réwnych szans
w dostepie do zasobow i mozliwosci rozwoju, budowanie pozytywnego wizerunku kobiet -
sportowczyn oraz inwestycja w przysztos¢ polskiego sportu i mtodych liderek. Dzieki wspétpracy
sponsoringowej z zawodniczkami réznych sportéw i ich dzialaniom promocyjnym, KGHM jest
postrzegany jako firma wzmacniajgca inkluzywnos$¢. Do pierwszej edycji programu zaproszono 7
sportowczyn z réznych dyscyplin sportowych.

Mistrzynie Sportu KGHM staty sie wiarygodnymi i naturalnymi ambasadorkami wielu projektow
CSR. Dzieki swojej pozytywnej energii i autentycznosci, skutecznie promowaty profilaktyke
zdrowotng, aktywnos¢ ruchowg i angazowaty sie w wazne spoteczne akcje takie jak wolontariat,
czy odwiedziny w SOS Wiosce Dzieciece;.

7. Analiza, monitoring i efektywnos$c¢ sponsoringu sportu

Zgodnie z punktem lll rekomendacji szczegdtowych Dobrych Praktyk, dziatalnos¢ sponsoringowa
prowadzona przez KGHM podlega statej analizie i monitorowaniu przez Rade Nadzorczg Spotki.

W odniesieniu do punktu V rekomendacji szczegétowych Dobrych Praktyk, dziatania
sponsoringowe majg wymierny i mierzalny efekt biznesowy (marketingowy lub wizerunkowy).

Monitoring realizacji kazdej z umdw gwarantujg zapisy umowy.

Ponadto warunkiem wyptaty petnej kwoty wynagrodzenia wynikajacej z kazdej umowy
sponsoringowej z kierunku wzmacniania marki o wartosci powyzej 100 000 zt jest przedtozenie
przez Sponsorowanego raportu wskazujgcego na osiggniecie w wyniku realizacji Umowy wartosci
wizerunkowej marki KGHM, na poziomie co najmniej wskazanym w umowie, sporzgdzonego przez
podmiot zewnetrzny zajmujacy sie zawodowo badaniem efektywnosci sponsoringu, na koszt
i zlecenie Sponsorowanego. W 2025 roku doprecyzowano zapisy dotyczace tresci raportu
(musi zawiera¢ pomiar ekwiwalentu reklamowego ekspozycji, wycene wartosci bezposredniej
Swiadczen reklamowych, monitoring mediéw oraz wycene ekwiwalentu reklamowego publikacji
nt. projektu wraz z oceng jego sktadowych).

8. Podsumowanie

Wszystkie decyzje KGHM dotyczgce sponsoringu sportowego sg podejmowane zgodnie z zasadami
tadu korporacyjnego, ze szczegélnym uwzglednieniem praw i intereséw akcjonariuszy. Dziatania
sponsoringowe miaty wymierny i mierzalny efekt biznesowy (marketingowy lub wizerunkowy)
dla Spotki oraz byly spdjne z Politykg Sponsoringowg oraz dtugofalowymi celami realizowanymi
przez KGHM.
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Procedury wdrozone w KGHM gwarantujg profesjonalng analize i podejmowanie decyzji

realizujgcych cele zwigzane z budowaniem marki KGHM.

Niniejsze sprawozdanie sporzgdzone za rok 2025 roku obejmuje 6 stron.

9. Podpisy

Remigiusz Paszkiewicz
Prezes Zarzadu

Zbigniew Bryja
Wiceprezes Zarzadu ds. Rozwoju

Piotr Krzyzewski
Wiceprezes Zarzadu ds. Finansowych

Mirostaw Laskowski
Wiceprezes Zarzadu ds. Produkgji

Anna Sobieraj-Kozakiewicz
Wiceprezes Zarzadu ds. Aktywéw Zagranicznych

Wiasciwe podpisy na oryginale

Lubin, dnia 25 maja 2026 r.
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